
REGULAMIN PROMOCJI SPRZEDAŻY LOKALI 
 „Podróż dookoła świata, skuter wodny albo 100.000 zł rabatu” 

z dnia 01.07.2026 r. 
 
 

§ 1.  
Organizator promocji 

1. Organizatorem promocji sprzedaży lokali prowadzonej pod nazwą roboczą „Podróż dookoła świata, skuter 
wodny albo 100.000 zł rabatu” jest Green House HM Świnoujście spółka z ograniczoną odpowiedzialnością z siedzibą 
w Warszawie, adres: ul. Puławska 2, 02-566 Warszawa, wpisana do rejestru przedsiębiorców prowadzonego przez 
Sąd Rejonowy dla m.st. Warszawy, XIII Wydział Gospodarczy Krajowego Rejestru Sądowego pod numerem KRS: 
000139865, o kapitale zakładowym 5.000,00 PLN, NIP: 5214022289, REGON: 525478809, zwana dalej 
„Organizatorem”. 

2. Promocja dotyczy sprzedaży wybranych lokali apartamentowych oraz, w zakresie wyraźnie wskazanym w 
niniejszym Regulaminie, wybranych lokali hotelowych, znajdujących się w inwestycji pod nazwą Wave Świnoujście 
Thermal & Spa położonej w Świnoujściu, zwanej dalej „Inwestycją”. 

3. Działania marketingowe, sprzedażowe, informacyjne oraz obsługa zapytań potencjalnych nabywców mogą 
być prowadzone przez Organizatora bezpośrednio albo przez podmioty działające na jego rzecz, w szczególności 
agencje marketingowe, domy mediowe, pośredników, przedstawicieli handlowych lub operatorów sprzedaży. 
Podmioty te nie są organizatorami Promocji, chyba że z treści odrębnego komunikatu Organizatora wynika inaczej. 

4. Niniejszy Regulamin określa zasady udziału w Promocji, zakres dostępnych świadczeń promocyjnych, zasady 
ich przyznawania, ograniczenia, wyłączenia, sposób reklamacji oraz zasady zmiany i zakończenia Promocji. 

5. Promocja nie jest grą losową, loterią promocyjną, zakładem wzajemnym, konkursem, przyrzeczeniem 
publicznym ani inną formą gry, której wynik zależy od przypadku. Uzyskanie świadczenia promocyjnego nie zależy od 
losowania, kolejności losowej, oceny komisji konkursowej ani spełnienia zadania konkursowego, lecz wyłącznie od 
spełnienia warunków określonych w niniejszym Regulaminie oraz w dokumentach sprzedażowych dotyczących 
danego Lokalu. 

§ 2. 
 Definicje 

Na potrzeby niniejszego Regulaminu poniższe pojęcia otrzymują następujące znaczenie: 
1. „Apartament Prywatny” oznacza lokal apartamentowy oferowany do sprzedaży w części apartamentowej 

Inwestycji, przeznaczony do nabycia przez klienta jako lokal prywatny, w szczególności lokal położony na piętrach od 
4 do 6 Inwestycji, o ile lokal ten znajduje się w aktualnej ofercie sprzedaży Organizatora i nie został wyłączony z 
Promocji. 

2. „Benefit”, „Świadczenie Promocyjne” lub „Promocja” oznacza jedno ze świadczeń przewidzianych 
niniejszym Regulaminem, przysługujące Klientowi po spełnieniu warunków Regulaminu, w szczególności rabat 
cenowy, preferencję cenową dotyczącą świadczenia dodatkowego, harmonogram płatności albo świadczenie 
rzeczowe lub usługowe o charakterze marketingowo-sprzedażowym. 

3. „Cennik” oznacza aktualny cennik sprzedaży Lokali, miejsc postojowych, pakietów wykończeniowych lub 
innych świadczeń dodatkowych obowiązujący u Organizatora w dacie złożenia przez Klienta oświadczenia o wyborze 
danej Promocji albo w innej dacie wyraźnie wskazanej w ofercie indywidualnej. 

4. „Klient” oznacza osobę fizyczną, osobę prawną albo jednostkę organizacyjną posiadającą zdolność prawną, 
która jest zainteresowana nabyciem Lokalu w Inwestycji, pozostawiła dane kontaktowe poprzez landing page, 
formularz kontaktowy, kontakt z działem sprzedaży, kontakt telefoniczny, kontakt e-mailowy, udział w dniach otwartych 
lub w inny sposób rozpoczęła proces sprzedażowy z Organizatorem. 

5. „Lokal” oznacza Apartament Prywatny albo Pokój Hotelowy, w zależności od kontekstu oraz zakresu 
Promocji wyraźnie przewidzianej dla danego rodzaju lokalu. 

6. „Materiały Promocyjne” oznaczają wszelkie reklamy, landing page’e, banery, kreacje graficzne, materiały 
drukowane, treści e-mailowe, komunikaty SMS, posty, reklamy w mediach społecznościowych, materiały 
remarketingowe, prezentacje sprzedażowe, skrypty rozmów handlowych oraz inne treści dotyczące Promocji. 

7. „Okres Promocji” oznacza okres od dnia publikacji Promocji przez Organizatora do dnia 30 września 2026 r., 
z możliwością wcześniejszego zakończenia, ograniczenia albo przedłużenia przez Organizatora na zasadach 
określonych w niniejszym Regulaminie. 

8. „Pokój Hotelowy” oznacza lokal albo jednostkę hotelową oferowaną w części hotelowej Inwestycji, dla której 
Organizator może przewidzieć odrębne zasady sprzedaży, w szczególności preferencyjny harmonogram płatności 
50/50, bez stosowania Promocji finansowych przewidzianych dla Apartamentów Prywatnych. 



9. „Promocja Aktywna” oznacza Promocję aktualnie komunikowaną przez Organizatora w Materiałach 
Promocyjnych i dostępną dla Klientów w danym okresie kampanii sprzedażowej. 

10. „Promocja Nieaktywna” oznacza Promocję opisaną w Regulaminie jako możliwy wariant przyszły, który 
może zostać uruchomiony przez Organizatora w późniejszym okresie, w zależności od sytuacji sprzedażowej, 
dostępności Lokali, strategii kampanii albo decyzji Organizatora. 

11. „Umowa Sprzedażowa” oznacza każdą umowę, na podstawie której Klient nabywa albo zobowiązuje się 
nabyć Lokal, w szczególności deweloperską, umowę przedwstępną, umowę ustanowienia odrębnej własności lokalu i 
przeniesienia własności lokalu albo umowę sprzedaży. 

 
§ 3. 

 Zasady ogólne Promocji 
1. Promocja ma charakter czasowy, warunkowy i sprzedażowy.  
2. W dacie przyjęcia niniejszego Regulaminu Organizator przewiduje następujące kategorie świadczeń 

promocyjnych:  
1) rabat w wysokości 100.000,00 zł na zakup wybranych Apartamentów Prywatnych;  
2) świadczenie promocyjne w postaci podróży dookoła świata albo vouchera podróżnego; 
3) świadczenie promocyjne w postaci skutera wodnego albo świadczenia równoważnego;  
4) rabat w wysokości 50% na zakup miejsca postojowego, jako Promocję możliwą do uruchomienia w 

późniejszym okresie;  
5) rabat w wysokości 50% na pakiet wykończenia lokalu, jako Promocję możliwą do uruchomienia w 

późniejszym okresie;  
6) harmonogram płatności 50/50 dla Pokoi Hotelowych. 

3. Promocje nie łączą się ze sobą. Klient może skorzystać wyłącznie z jednego świadczenia promocyjnego w 
odniesieniu do jednego Lokalu, chyba że Organizator w indywidualnej ofercie pisemnej postanowi wyraźnie inaczej. 

4. W przypadku nabycia Lokalu przez więcej niż jedną osobę, współnabywcy są traktowani jako jeden Klient i 
przysługuje im łącznie jedno świadczenie promocyjne dla danego Lokalu. 

5. W przypadku nabycia przez jednego Klienta więcej niż jednego Lokalu, możliwość skorzystania z Promocji dla 
więcej niż jednego Lokalu wymaga każdorazowej, uprzedniej i wyraźnej zgody Organizatora, udzielonej co najmniej w 
formie dokumentowej. 

6. Organizator może prowadzić odrębne landing page’e, kampanie reklamowe, źródła leadów, oznaczenia UTM, 
kreacje reklamowe, działania remarketingowe oraz osobne komunikaty dla poszczególnych Benefitów. Dla uniknięcia 
wątpliwości, odrębność kreacji reklamowych, landing page’y, źródeł leadów lub kampanii nie oznacza, że Promocje 
łączą się ze sobą. 

7. Warunki Promocji wynikające z Regulaminu są wiążące dla Klienta i Organizatora od chwili skutecznego 
wyboru Promocji przez Klienta oraz potwierdzenia tego wyboru przez Organizatora w treści Umowy Sprzedażowej, 
formularza rezerwacyjnego, oferty indywidualnej, korespondencji e-mailowej albo innego dokumentu sprzedażowego. 

8. Samo pozostawienie danych kontaktowych, wejście na landing page, udział w dniach otwartych, rozmowa z 
przedstawicielem handlowym albo otrzymanie Materiałów Promocyjnych nie powoduje nabycia prawa do Świadczenia 
Promocyjnego, chyba że z indywidualnej oferty Organizatora wynika inaczej. 

9. Organizator może ograniczyć dostępność Promocji do określonej puli Lokali, określonego czasu, określonego 
etapu kampanii, określonego źródła leadów, określonego landing page’a lub określonej grupy Klientów, pod 
warunkiem że ograniczenie to zostanie zakomunikowane Klientowi przed zawarciem Umowy Sprzedażowej. 

10. W razie rozbieżności pomiędzy Materiałami Promocyjnymi a Regulaminem decydujące znaczenie ma 
Regulamin, z zastrzeżeniem, że Regulamin nie ogranicza uprawnień przyznanych Klientowi wprost w indywidualnej 
ofercie, Umowie Sprzedażowej albo bezwzględnie obowiązujących przepisach prawa. 

 
§ 4.  

Zakres lokali objętych Promocją 
1. Promocje finansowe, w szczególności rabat 100.000,00 zł, rabat 50% na miejsce postojowe oraz rabat 50% 

na pakiet wykończenia lokalu, dotyczą wyłącznie wybranych Apartamentów Prywatnych położonych na piętrach od 4 
do 6 Inwestycji. 

2. Promocje finansowe, o których mowa w ust. 1, nie dotyczą Pokoi Hotelowych, lokali usługowych, lokali 
komercyjnych, lokali wyłączonych z oferty, lokali zarezerwowanych przed rozpoczęciem Promocji, lokali objętych 
indywidualną ofertą specjalną, lokali sprzedawanych w ramach transakcji pakietowych ani innych lokali wyłączonych 
przez Organizatora. 

3. Dla Pokoi Hotelowych Organizator w ramach promocji przewiduje preferencyjny harmonogram płatności w 
podziale: 50/50, polegający na zapłacie ceny w wysokości 50% jej wartości na zasadach określonych w ofercie 
sprzedaży oraz pozostałej części ceny w wysokości 50% zgodnie z harmonogramem uzgodnionym w Umowie. 



4. Harmonogram płatności 50/50 dla Pokoi Hotelowych nie stanowi rabatu cenowego, obniżenia ceny ani 
świadczenia rzeczowego. Jest wyłącznie preferencyjną formą rozłożenia płatności ceny w czasie. 

5. Organizator ma prawo aktualizować listę Lokali objętych Promocją, z zastrzeżeniem, że aktualizacja nie 
wpływa na prawa nabyte przez Klienta, któremu Organizator wcześniej potwierdził przyznanie Promocji w odniesieniu 
do konkretnego Lokalu. 

§ 5.  
Okres obowiązywania Promocji 

1. Promocja obowiązuje do dnia 30 września 2026 r., chyba że wyczerpana zostanie pula lokali objętych 
promocją lub Organizator postanowi o jej wcześniejszym zakończeniu, ograniczeniu, zawieszeniu albo przedłużeniu. 

2. Przedłużenie Promocji może nastąpić poprzez publikację stosownej informacji na landing page’u, stronie 
internetowej Organizatora, w Materiałach Promocyjnych albo poprzez przekazanie informacji przez dział sprzedaży. 

3. Wcześniejsze zakończenie, ograniczenie albo zawieszenie Promocji nie narusza praw Klientów, którzy przed 
datą zakończenia, ograniczenia albo zawieszenia Promocji spełnili warunki jej przyznania i otrzymali od Organizatora 
potwierdzenie objęcia danego Lokalu Promocją. 

4. Organizator może uruchamiać poszczególne Promocje etapami. 
5. Promocje w postaci podróży dookoła świata oraz skutera wodnego mogą być komunikowane równolegle z 

Promocją rabatu 100.000,00 zł z zastrzeżeniem zasady niełączenia Promocji. 
 

§ 6.  
Warunki skorzystania z Promocji 

1. Warunkiem skorzystania z Promocji jest łączne spełnienie następujących przesłanek:  
1) pozostawienie przez Klienta danych kontaktowych albo rozpoczęcie procesu sprzedażowego w Okresie 

Promocji;  
2) wybór przez Klienta konkretnego Lokalu objętego Promocją;  
3) wybór jednego Świadczenia Promocyjnego spośród Promocji Aktywnych dostępnych dla danego Lokalu;  
4) potwierdzenie przez Organizatora dostępności Promocji dla danego Lokalu;  
5) zawarcie przez Klienta Umowy Sprzedażowej  w terminie wskazanym przez Organizatora;  
6) terminowa zapłata ceny albo jej części wymaganej zgodnie z Umową Sprzedażową; 
7) brak odstąpienia, wypowiedzenia, rozwiązania albo bezskuteczności Umowy Sprzedażowej, 

2. Organizator może uzależnić przyznanie Promocji od zawarcia Umowy Sprzedażowej albo wpłaty 
zaliczki/zadatku w określonym terminie, jeżeli warunek ten zostanie wskazany Klientowi przed dokonaniem rezerwacji 
Lokalu. 

3. Promocja zostaje skutecznie przyznana dopiero z chwilą jej wyraźnego wskazania w Umowie Sprzedażowej, 
załączniku do tej umowy, formularzu rezerwacyjnym, potwierdzeniu e-mailowym Organizatora albo innym dokumencie 
sprzedażowym zaakceptowanym przez Organizatora. 

4. Jeżeli Klient nie spełni warunków Promocji, w szczególności nie zawrze Umowy Sprzedażowej w terminie, nie 
dokona wymaganej płatności albo zrezygnuje z nabycia Lokalu, prawo do Świadczenia Promocyjnego wygasa bez 
prawa do odszkodowania, rekompensaty albo świadczenia zastępczego. 

5. Organizator ma prawo odmówić przyznania Promocji, jeżeli Klient podał nieprawdziwe dane, działał w celu 
obejścia Regulaminu, usiłował połączyć Promocje wbrew Regulaminowi, dokonał pozornej rezerwacji Lokalu albo 
działał w sposób sprzeczny z dobrymi obyczajami, zasadami współżycia społecznego lub uzasadnionym interesem 
Organizatora. 

§ 7.  
Promocja „100.000 zł rabatu” 

1. Promocja „100.000 zł rabatu” polega na udzieleniu Klientowi rabatu od ceny sprzedaży wybranego 
Apartamentu Prywatnego w wysokości 100.000,00 zł brutto. 

2. Rabat przysługuje wyłącznie w odniesieniu do wybranych Apartamentów Prywatnych położonych na piętrach 
od 4 do 6 Inwestycji, znajdujących się w aktualnej ofercie sprzedaży Organizatora i objętych Promocją Aktywną w 
dacie wyboru Lokalu przez Klienta. 

3. Rabat pomniejsza cenę sprzedaży Lokalu określoną w Umowie Sprzedażowej. Rabat nie podlega wypłacie w 
gotówce, przelewem, w formie voucherów, w formie zaliczki ani w żadnej innej formie pieniężnej na rzecz Klienta. 

4. Rabat nie obejmuje ceny miejsca postojowego, komórki lokatorskiej, wyposażenia ruchomego, pakietu 
wykończeniowego, usług zarządzania najmem, kosztów notarialnych, opłat sądowych, podatków, opłat 
administracyjnych, kosztów kredytowania ani innych świadczeń dodatkowych, chyba że Organizator wyraźnie 
postanowi inaczej w indywidualnej ofercie. 



5. Rabat nie może powodować obniżenia ceny sprzedaży Lokalu poniżej minimalnej ceny sprzedaży ustalonej 
przez Organizatora dla danego Lokalu. Jeżeli zastosowanie pełnego rabatu byłoby niemożliwe z uwagi na minimalną 
cenę sprzedaży, Klientowi przysługuje rabat w wysokości możliwej do zastosowania, bez prawa do wypłaty różnicy. 

6. Rabat zostanie wykazany w dokumentach sprzedażowych w sposób zgodny z zasadami rachunkowymi i 
podatkowymi stosowanymi przez Organizatora. 

7. W Materiałach Promocyjnych dotyczących rabatu Organizator powinien wskazywać istotne warunki Promocji, 
w szczególności informację, że Promocja dotyczy wyłącznie wybranych Apartamentów Prywatnych na piętrach od 4 
do 6, nie łączy się z innymi Promocjami, obowiązuje do dnia 30 września 2026 r. albo do wcześniejszego zakończenia 
przez Organizatora oraz że szczegółowe warunki określa Regulamin. 

 
§ 8.  

Promocja „Podróż dookoła świata” 
1. Promocja „Podróż dookoła świata” polega na przyznaniu Klientowi, który spełni warunki Regulaminu, 

świadczenia promocyjnego w postaci vouchera podróżnego, pakietu podróżnego albo innego świadczenia 
turystycznego o wartości nie wyższej niż 50.000 zł brutto, przeznaczonego na organizację . 

2. Szczegółowy zakres świadczenia, w szczególności kierunki podróży, liczba uczestników, standard przelotów, 
standard zakwaterowania, okres realizacji, sposób rezerwacji, operator turystyczny, termin wykorzystania oraz 
świadczenia objęte i nieobjęte pakietem, zostaną wskazane w ofercie indywidualnej, voucherze, załączniku do 
Umowy Sprzedażowej albo odrębnym potwierdzeniu wydanym przez Organizatora. 

3. Jeżeli Organizator nie wskaże inaczej, świadczenie promocyjne obejmuje wyłącznie świadczenia wyraźnie 
opisane w voucherze albo potwierdzeniu Organizatora. Świadczenie nie obejmuje w szczególności kosztów 
paszportów, wiz, szczepień, ubezpieczeń dodatkowych, wyżywienia niewskazanego w voucherze, opłat bagażowych, 
transferów niewskazanych w voucherze, kosztów własnych Klienta, wydatków osobistych, dopłat za zmianę terminu 
albo standardu podróży, kosztów opieki nad dziećmi, kosztów leczenia, kosztów rezygnacji z podróży ani innych 
kosztów nieobjętych wyraźnie potwierdzeniem Organizatora. 

4. Świadczenie promocyjne nie podlega wymianie na gotówkę ani na inne świadczenie, chyba że Organizator, 
według własnego wyboru, zaoferuje Klientowi świadczenie równoważne, w szczególności voucher podróżny innego 
operatora, rabat cenowy albo świadczenie pieniężne o wartości nie wyższej niż wartość wskazana w ust. 1. 

5. Organizator może zastąpić świadczenie promocyjne świadczeniem równoważnym, jeżeli realizacja podróży 
okaże się niemożliwa, istotnie utrudniona, niecelowa, niebezpieczna, nadmiernie kosztowna albo niedostępna z 
przyczyn niezależnych od Organizatora, w szczególności z przyczyn organizacyjnych, prawnych, sanitarnych, 
politycznych, transportowych, pogodowych, związanych z działaniem siły wyższej albo z działaniem podmiotów 
trzecich. 

6. Prawo do świadczenia promocyjnego powstaje dopiero po zawarciu Umowy Sprzedażowej oraz zapłacie 
przez Klienta części ceny wskazanej w indywidualnej ofercie Organizatora, chyba że Umowa Sprzedażowa 
przewiduje dalej idące warunki. 

7. Jeżeli Umowa Sprzedażowa zostanie rozwiązana, wypowiedziana, unieważniona, bezskuteczna, odstąpiono 
od niej albo nie dojdzie do przeniesienia własności Lokalu z przyczyn dotyczących Klienta, Klient traci prawo do 
świadczenia promocyjnego. Jeżeli świadczenie zostało już wydane albo wykorzystane, Klient zobowiązany jest do 
zwrotu jego równowartości według wartości określonej przez Organizatora, nie wyższej niż wartość wskazana w ust. 
1. 

 
§ 9.  

Promocja „Skuter wodny” 
1. Promocja „Skuter wodny” polega na przyznaniu Klientowi, który spełni warunki Regulaminu, świadczenia 

promocyjnego w postaci zwrotu wartości zakupu skutera wodnego o wartości nie wyższej niż 50.000,00 zł brutto. 
2. Świadczenie obejmuje wyłącznie skuter wodny w podstawowej konfiguracji określonej przez Organizatora albo 

dostawcę. Świadczenie nie obejmuje w szczególności przyczepy, transportu poza miejsce wskazane przez 
Organizatora, rejestracji, podatków lub opłat związanych z rejestracją, ubezpieczenia, paliwa, serwisu, przeglądów, 
wyposażenia dodatkowego, szkoleń, zezwoleń, patentów, uprawnień, przechowywania, wodowania ani innych 
kosztów eksploatacyjnych, chyba że Organizator wyraźnie postanowi inaczej. 

3. Klient jest wyłącznie odpowiedzialny za posiadanie uprawnień, zezwoleń, dokumentów, wiedzy i umiejętności 
wymaganych do korzystania ze skutera wodnego oraz za korzystanie ze skutera zgodnie z prawem, instrukcją 
producenta i zasadami bezpieczeństwa. 

4. Skuter wodny albo świadczenie równoważne zostanie wydane Klientowi w terminie i miejscu wskazanym 
przez Organizatora, po spełnieniu warunków Promocji oraz po podpisaniu dokumentów odbioru wymaganych przez 
Organizatora lub dostawcę. 



5. Świadczenie promocyjne nie podlega wymianie na gotówkę, chyba że Organizator wyraźnie zaoferuje takie 
rozwiązanie w indywidualnej ofercie. 

6. Jeżeli Umowa Sprzedażowa zostanie rozwiązana, wypowiedziana, unieważniona, bezskuteczna, odstąpiono 
od niej albo nie dojdzie do przeniesienia własności Lokalu z przyczyn dotyczących Klienta, Klient traci prawo do 
świadczenia promocyjnego. Jeżeli świadczenie zostało już wydane, Klient zobowiązany jest do jego zwrotu w stanie 
niepogorszonym, a jeżeli zwrot nie jest możliwy, do zapłaty równowartości świadczenia według wartości określonej 
przez Organizatora, nie wyższej niż wartość wskazana w ust. 1. 

 
§ 10.  

Promocja „50% rabatu na miejsce postojowe”  
1. Promocja „50% rabatu na miejsce postojowe” jest Promocją Nieaktywną w dacie przyjęcia niniejszego 

Regulaminu, start promocji zostanie wyraźnie zakomunikowany przez Organizatora w Materiałach Promocyjnych albo 
w indywidualnej ofercie skierowanej do Klienta oraz wskazany na stronie internetowej Inwestycji. 

2. Po aktywacji Promocja będzie polegać na udzieleniu Klientowi rabatu w wysokości 50% od ceny jednego 
miejsca postojowego przypisanego albo możliwego do nabycia wraz z Apartamentem Prywatnym, przy czym wartość 
rabatu nie może przekroczyć kwoty 75.000,00 zł netto, chyba że Organizator w danym okresie promocyjnym 
postanowi inaczej. 

3. Promocja dotyczy wyłącznie Klientów nabywających Apartament Prywatny położony na piętrach od 4 do 6 
Inwestycji i nie dotyczy Pokoi Hotelowych. 

4. Promocja obejmuje wyłącznie jedno miejsce postojowe na jeden Apartament Prywatny, chyba że Organizator 
w indywidualnej ofercie postanowi inaczej. 

5. Rabat na miejsce postojowe nie podlega wypłacie w gotówce i nie może zostać przeniesiony na cenę Lokalu, 
cenę pakietu wykończeniowego, cenę komórki lokatorskiej ani inne świadczenia. 

6. Promocja nie łączy się z rabatem 100.000,00 zł, Promocją „Podróż dookoła świata”, Promocją „Skuter wodny”, 
Promocją „50% rabatu na pakiet wykończenia lokalu” ani innymi promocjami Organizatora. 

 
§ 11.  

Promocja „50% rabatu na pakiet wykończenia lokalu” 
1. Promocja „50% rabatu na pakiet wykończenia lokalu” jest Promocją Nieaktywną w dacie przyjęcia niniejszego 

Regulaminu, start promocji zostanie wyraźnie zakomunikowany przez Organizatora w Materiałach Promocyjnych albo 
w indywidualnej ofercie skierowanej do Klienta oraz wskazany na stronie internetowej Inwestycji. 

2. Po aktywacji Promocja „50% rabatu na pakiet wykończenia lokalu”będzie polegać na udzieleniu Klientowi 
rabatu w wysokości 50% od ceny wybranego pakietu wykończenia Apartamentu Prywatnego, przy czym maksymalna 
wartość rabatu nie może przekroczyć kwoty 100.000,00 zł netto, chyba że Organizator w danym okresie promocyjnym 
postanowi inaczej. 

3. Promocja dotyczy wyłącznie Klientów nabywających Apartament Prywatny położony na piętrach od 4 do 6 
Inwestycji i nie dotyczy Pokoi Hotelowych. 

4. Promocja obejmuje wyłącznie pakiet wykończeniowy znajdujący się w aktualnej ofercie Organizatora albo 
wskazanego przez niego wykonawcy. Promocja nie obejmuje zmian lokatorskich, prac dodatkowych, wyposażenia 
ruchomego, sprzętu RTV/AGD, mebli niestandardowych, projektów indywidualnych, dopłat materiałowych, kosztów 
transportu, magazynowania ani innych kosztów niewskazanych w ofercie pakietu. 

5. Rabat na pakiet wykończeniowy nie podlega wypłacie w gotówce i nie może zostać przeniesiony na cenę 
Lokalu, cenę miejsca postojowego, cenę komórki lokatorskiej ani inne świadczenia. 

6. Promocja nie łączy się z rabatem 100.000,00 zł, Promocją „Podróż dookoła świata”, Promocją „Skuter wodny”, 
Promocją „50% rabatu na miejsce postojowe” ani innymi promocjami Organizatora. 

 
§ 12. 

 Harmonogram płatności 50/50 dla Pokoi Hotelowych 
1. W odniesieniu do Pokoi Hotelowych Organizator może przewidzieć preferencyjny harmonogram płatności 

50/50. 
2. Harmonogram 50/50 polega na zapłacie:  

1) 50% ceny na warunkach i w terminie wskazanym w Umowie Sprzedażowej albo ofercie indywidualnej; 
2) pozostałych 50% ceny w terminie wskazanym w Umowie Sprzedażowej albo ofercie indywidualnej. 

3. Harmonogram 50/50 nie stanowi rabatu, obniżki ceny, świadczenia rzeczowego, świadczenia usługowego ani 
innego benefitu finansowego. Jest wyłącznie odmiennym sposobem rozłożenia płatności ceny w czasie. 

4. W odniesieniu do Pokoi Hotelowych nie stosuje się rabatu 100.000,00 zł, rabatu 50% na miejsce postojowe 
ani rabatu 50% na pakiet wykończenia lokalu. 



 
§ 13.  

Zasada niełączenia Promocji 
1. Promocje opisane w Regulaminie nie łączą się ze sobą, z innymi promocjami, rabatami, ofertami specjalnymi, 

ofertami indywidualnymi, programami partnerskimi, programami poleceń, bonami, voucherami ani świadczeniami 
dodatkowymi, chyba że Organizator wyraźnie postanowi inaczej. 

2. Klient dokonuje wyboru jednej Promocji najpóźniej przed zawarciem Umowy Sprzedażowej albo w innym 
terminie wskazanym przez Organizatora. 

3. Po zawarciu Umowy Sprzedażowej zmiana wybranej Promocji wymaga zgody Organizatora wyrażonej co 
najmniej w formie dokumentowej. 

4. Jeżeli Klient skorzystał z jednej Promocji, nie może następnie żądać przyznania innej Promocji z powodu jej 
późniejszego uruchomienia, zmiany komunikacji marketingowej, zmiany landing page’a, zmiany kampanii reklamowej 
albo zmiany oferty sprzedażowej Organizatora. 

5. W razie wątpliwości co do tego, czy Klient wybrał więcej niż jedną Promocję, Organizator wezwie Klienta do 
dokonania wyboru jednej Promocji. Brak wyboru w terminie wskazanym przez Organizatora uprawnia Organizatora do 
przyznania Promocji najkorzystniejszej organizacyjnie z perspektywy realizacji Umowy Sprzedażowej, z 
uwzględnieniem treści dotychczasowych ustaleń stron. 

 
§ 14.  

Ograniczenia dostępności 
1. Promocja obowiązuje w granicach dostępności Lokali, miejsc postojowych, pakietów wykończeniowych oraz 

świadczeń promocyjnych przewidzianych przez Organizatora. 
2. Organizator może wyłączyć z Promocji określone Lokale, w szczególności Lokale:  

1) objęte wcześniejszą rezerwacją;  
2) objęte indywidualną ofertą specjalną;  
3) objęte transakcją pakietową;  
4) przeznaczone dla podmiotów powiązanych, pracowników, współpracowników albo partnerów 

biznesowych;  
5) objęte negocjacjami rozpoczętymi przed Okresem Promocji;  
6) wyłączone z przyczyn ekonomicznych, prawnych, technicznych albo organizacyjnych. 

3. Organizator może odmówić przyznania Promocji, jeżeli przyznanie jej prowadziłoby do naruszenia polityki 
cenowej Organizatora, warunków finansowania Inwestycji, uzgodnień z instytucją finansującą, przepisów prawa, 
decyzji administracyjnych albo zobowiązań wobec osób trzecich. 

4. Promocja nie stanowi gwarancji dostępności konkretnego Lokalu ani gwarancji zawarcia Umowy 
Sprzedażowej z Klientem. 

 
§ 15.  

Rozliczenia podatkowe i publicznoprawne 
1. Świadczenia promocyjne będą rozliczane zgodnie z właściwymi przepisami prawa podatkowego, 

rachunkowego i cywilnego. 
2. Jeżeli w związku z przyznaniem Świadczenia Promocyjnego po stronie Klienta powstanie obowiązek 

podatkowy, obowiązek zapłaty podatku, obowiązek złożenia oświadczenia albo obowiązek przekazania danych 
niezbędnych do rozliczeń publicznoprawnych, Klient zobowiązuje się współdziałać z Organizatorem w zakresie 
niezbędnym do prawidłowego wykonania tych obowiązków. 

3. Jeżeli zgodnie z obowiązującymi przepisami Organizator będzie zobowiązany jako płatnik do pobrania 
podatku albo uzależnienia wydania świadczenia od zapłaty podatku przez Klienta, wydanie świadczenia może zostać 
wstrzymane do czasu wykonania wymaganych obowiązków podatkowych. 

4. Organizator nie ponosi odpowiedzialności za indywidualne skutki podatkowe po stronie Klienta, chyba że 
odpowiedzialność ta wynika z bezwzględnie obowiązujących przepisów prawa. 

 
§ 16.  

Utrata prawa do Promocji i zwrot świadczenia 
1. Klient traci prawo do Promocji w przypadku:  
1) rezygnacji z nabycia Lokalu;  
2) nie zawarcia Umowy Sprzedażowej w terminie wskazanym przez Organizatora;  
3) braku zapłaty ceny albo jej części w terminie przewidzianym w Umowie Sprzedażowej;  
4) odstąpienia od Umowy Sprzedażowej;  



5) rozwiązania, wypowiedzenia, unieważnienia albo bezskuteczności Umowy Sprzedażowej;  
6) podania nieprawdziwych danych;  
7) naruszenia Regulaminu;  
8) próby obejścia zasady niełączenia Promocji. 
2. Jeżeli przed utratą prawa do Promocji Klient otrzymał świadczenie rzeczowe, voucher, dokument uprawniający 

do świadczenia, rabat albo inne świadczenie promocyjne, Organizator może żądać jego zwrotu, anulowania albo 
zapłaty jego równowartości. 

3. Organizator może potrącić wartość nienależnie uzyskanego świadczenia z kwotami podlegającymi zwrotowi 
Klientowi, o ile potrącenie jest dopuszczalne zgodnie z przepisami prawa. 

4. Utrata prawa do Promocji nie wyłącza odpowiedzialności Klienta za inne zobowiązania wynikające z Umowy 
Sprzedażowej albo przepisów prawa. 

5. W przypadku odstąpienia od Umowy Sprzedażowej, jej rozwiązania, wypowiedzenia, unieważnienia, 
bezskuteczności albo niedojścia do przeniesienia własności Lokalu po przyznaniu, zarezerwowaniu, wydaniu, 
udostępnieniu lub choćby przygotowaniu Świadczenia Promocyjnego, z przyczyn dotyczących Klienta albo z 
przyczyn, za które Organizator nie ponosi odpowiedzialności, Klient zobowiązany jest zwrócić Organizatorowi, na jego 
żądanie, wszelkie uzasadnione koszty, wydatki, opłaty, ciężary publicznoprawne oraz równowartość świadczeń 
poniesionych albo należnych w związku z przyznaniem, zarezerwowaniem, wydaniem, udostępnieniem, realizacją, 
przygotowaniem lub anulowaniem Świadczenia Promocyjnego. 

6. Roszczenie zwrotne, o którym mowa w ust. 5, obejmuje w szczególności roszczenie regresowe Organizatora 
o zwrot: wartości wydanego albo wykorzystanego Świadczenia Promocyjnego, wartości voucherów, bonów, 
dokumentów uprawniających do świadczeń lub innych benefitów, kosztów rezerwacji, zakupu, obsługi, przygotowania, 
dostawy, wydania, zwrotu albo anulowania świadczenia, opłat anulacyjnych, kosztów usług podmiotów trzecich, 
podatków, opłat i innych należności publicznoprawnych, a także kwot, których zapłaty od Organizatora zażąda 
dostawca, operator, pośrednik, kontrahent albo inny podmiot trzeci w związku z Promocją lub jej anulowaniem. 

7. Jeżeli Świadczenie Promocyjne miało charakter rabatu, obniżenia ceny, preferencji cenowej, preferencyjnego 
harmonogramu płatności albo innego benefitu finansowego, Klient nie jest uprawniony do żądania wypłaty, 
zachowania, rozliczenia ani uwzględnienia wartości takiej Promocji przy jakichkolwiek rozliczeniach dokonywanych po 
odstąpieniu od Umowy Sprzedażowej, jej rozwiązaniu, wypowiedzeniu, unieważnieniu, stwierdzeniu bezskuteczności 
albo niedojściu do przeniesienia własności Lokalu, chyba że co innego wynika z bezwzględnie obowiązujących 
przepisów prawa. 

8. Jeżeli pomimo utraty prawa do Promocji Organizator zostanie zobowiązany do zapłaty jakiejkolwiek kwoty na 
rzecz Klienta, osoby trzeciej, dostawcy, operatora, organu administracji, organu podatkowego albo innego podmiotu w 
związku z przyznaniem, wydaniem, realizacją, anulowaniem albo rozliczeniem Świadczenia Promocyjnego, Klient 
zobowiązuje się zwrócić Organizatorowi taką kwotę w ramach roszczenia regresowego, w zakresie, w jakim 
obowiązek jej poniesienia pozostaje w związku z okolicznościami dotyczącymi Klienta, odstąpieniem od Umowy 
Sprzedażowej, jej rozwiązaniem, wypowiedzeniem, unieważnieniem, bezskutecznością albo niedojściem do 
przeniesienia własności Lokalu. 

9. Kwoty należne Organizatorowi na podstawie ust. 5–8 stają się wymagalne z dniem doręczenia Klientowi 
wezwania do zapłaty i powinny zostać zapłacone w terminie 7 dni od dnia doręczenia wezwania, chyba że 
Organizator wskaże dłuższy termin. Organizator może potrącić te kwoty z wierzytelnościami Klienta wobec 
Organizatora, w tym z kwotami podlegającymi zwrotowi Klientowi w związku z odstąpieniem od Umowy 
Sprzedażowej, jej rozwiązaniem, wypowiedzeniem, unieważnieniem, bezskutecznością albo niedojściem do 
przeniesienia własności Lokalu, o ile potrącenie jest dopuszczalne zgodnie z przepisami prawa. 

10. Postanowienia ust. 5–9 nie wyłączają ani nie ograniczają uprawnień Klienta wynikających z bezwzględnie 
obowiązujących przepisów prawa, w szczególności przepisów chroniących konsumentów, i nie mają zastosowania w 
zakresie, w jakim obowiązek zwrotu kosztów, wydatków, opłat albo równowartości świadczeń byłby sprzeczny z takimi 
przepisami albo odstąpienie od Umowy Sprzedażowej nastąpiło wyłącznie z przyczyn zawinionych przez 
Organizatora 

 
§ 17.  

Reklamacje 
1. Klient ma prawo złożyć reklamację dotyczącą Promocji. 
2. Reklamacja może zostać złożona:  

1) drogą e-mailową na adres: sprzedaz@waveswinoujscie.pl   
2) pisemnie na adres siedziby Organizatora;  
3) za pośrednictwem przedstawiciela działu sprzedaży Organizatora. 

3. Reklamacja powinna zawierać co najmniej:  
1) imię i nazwisko albo firmę Klienta;  
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2) dane kontaktowe;  
3) oznaczenie Lokalu, którego dotyczy reklamacja;  
4) opis zgłaszanych zastrzeżeń;  
5) żądanie Klienta;  
6) dokumenty albo korespondencję potwierdzające okoliczności, na które powołuje się Klient, jeżeli Klient 

nimi dysponuje. 
4. Organizator rozpatrzy reklamację w terminie 14 dni od dnia jej otrzymania, chyba że przepisy prawa 

przewidują inny termin albo rozpoznanie reklamacji wymaga uzupełnienia danych przez Klienta. 
5. Odpowiedź na reklamację zostanie przekazana Klientowi w formie, w jakiej reklamacja została złożona, chyba 

że Klient wskaże inną formę kontaktu. 
6. Postanowienia niniejszego paragrafu nie ograniczają praw Klienta wynikających z bezwzględnie 

obowiązujących przepisów prawa. 
§ 18.  

Dane osobowe 
1.​ Administratorem danych osobowych Klientów jest Green House HM Świnoujście spółka z ograniczoną 

odpowiedzialnością z siedzibą w Warszawie, adres: ul. Puławska 2, 02-566 Warszawa, wpisana do rejestru 
przedsiębiorców prowadzonego przez Sąd Rejonowy dla m.st. Warszawy, XIII Wydział Gospodarczy Krajowego 
Rejestru Sądowego pod numerem KRS: 000139865, o kapitale zakładowym 5.000,00 PLN, NIP: 5214022289, 
REGON: 525478809, zwana dalej „Administratorem”. 

2.​ Z Administratorem można skontaktować się: 
●​ pisemnie na adres siedziby Administratora;  
●​ za pośrednictwem poczty elektronicznej pod adresem sprzedaz@waveswinoujscie.pl   

3.​ Dane osobowe Klientów przetwarzane są w następujących celach oraz na następujących podstawach prawnych: 
a)​ podjęcia działań zmierzających do zawarcia umowy dotyczącej nabycia Lokalu, prowadzenia 

procesu sprzedaży oraz realizacji Promocji – na podstawie art. 6 ust. 1 lit. b RODO;  
b)​ zawarcia i wykonania Umowy Sprzedażowej, lub innych umów związanych z nabyciem Lokalu – na 

podstawie art. 6 ust. 1 lit. b RODO;  
c)​ realizacji obowiązków wynikających z przepisów prawa, w szczególności przepisów podatkowych, 

rachunkowych, dotyczących przeciwdziałania praniu pieniędzy oraz finansowaniu terroryzmu, 
archiwizacji dokumentacji oraz rozpatrywania reklamacji – na podstawie art. 6 ust. 1 lit. c RODO;  

d)​ prowadzenia działań marketingowych Administratora, obejmujących w szczególności kontakt 
telefoniczny, mailowy, przesyłanie informacji handlowych oraz przedstawianie ofert dotyczących 
inwestycji realizowanych przez Administratora, jeżeli istnieje odpowiednia podstawa prawna 
wynikająca z przepisów prawa, w szczególności zgoda osoby, której dane dotyczą, albo prawnie 
uzasadniony interes Administratora – na podstawie art. 6 ust. 1 lit. a lub lit. f RODO;  

e)​ ustalenia, dochodzenia lub obrony przed roszczeniami związanymi z udziałem w Promocji lub 
zawarciem umowy – na podstawie art. 6 ust. 1 lit. f RODO, tj. prawnie uzasadnionego interesu 
Administratora.  

4.​ Prawnie uzasadnionym interesem Administratora jest w szczególności prowadzenie procesu sprzedaży, 
zapewnienie bezpieczeństwa obrotu, prowadzenie marketingu bezpośredniego własnych produktów i usług, 
ochrona przed nadużyciami, dochodzenie należności oraz obrona przed roszczeniami. 

5.​ Odbiorcami danych osobowych mogą być podmioty świadczące na rzecz Administratora usługi niezbędne do 
prowadzenia działalności gospodarczej, w szczególności: 

a)​ dostawcy usług IT, hostingu i poczty elektronicznej;  
b)​ operatorzy systemów CRM i marketing automation;  
c)​ agencje marketingowe oraz domy mediowe;  
d)​ podmioty świadczące usługi prawne, podatkowe, księgowe i audytorskie;  
e)​ notariusze;  
f)​ banki i instytucje finansujące;  
g)​ operatorzy płatności;  
h)​ podmioty świadczące usługi archiwizacji dokumentów;  
i)​ podmioty uprawnione do otrzymania danych na podstawie przepisów prawa.  

6.​ Dane osobowe mogą zostać udostępnione podmiotom uczestniczącym w procesie sprzedaży Lokali, w zakresie 
niezbędnym do realizacji Umowy Sprzedażowej oraz Promocji. 

7.​ Dane osobowe będą przechowywane: 
a)​ przez okres prowadzenia procesu sprzedaży;  
b)​ przez okres obowiązywania zawartych umów;  
c)​ przez okres wymagany przepisami prawa;  
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d)​ do czasu przedawnienia roszczeń wynikających z przepisów prawa;  
e)​ w przypadku przetwarzania danych na podstawie zgody – do czasu jej cofnięcia, bez wpływu na 

zgodność z prawem przetwarzania dokonanego przed jej cofnięciem.  
8.​ Dane osobowe co do zasady nie będą przekazywane do państw trzecich ani organizacji międzynarodowych. 

Jeżeli takie przekazanie okaże się niezbędne, będzie odbywało się zgodnie z przepisami rozdziału V RODO 
oraz z zastosowaniem odpowiednich zabezpieczeń prawnych. 

9.​ Osobie, której dane dotyczą, przysługuje prawo: 
a)​ dostępu do swoich danych;  
b)​ sprostowania danych;  
c)​ usunięcia danych w przypadkach przewidzianych przepisami prawa;  
d)​ ograniczenia przetwarzania;  
e)​ przenoszenia danych;  
f)​ wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych opartego na prawnie uzasadnionym interesie 

Administratora;  
g)​ cofnięcia zgody w każdym czasie, jeżeli przetwarzanie odbywa się na podstawie zgody, bez 

wpływu na zgodność z prawem przetwarzania dokonanego przed jej cofnięciem;  
h)​ wniesienia skargi do Prezesa Urzędu Ochrony Danych Osobowych.  

10.​ Podanie danych osobowych jest dobrowolne, jednak ich niepodanie w zakresie wymaganym do udziału w 
Promocji lub zawarcia Umowy Sprzedażowej uniemożliwia udział w Promocji albo zawarcie i wykonanie 
umowy. 

11.​ Dane osobowe nie będą wykorzystywane do podejmowania decyzji wywołujących wobec Klienta skutki 
prawne wyłącznie w sposób zautomatyzowany, w tym nie będą podlegały profilowaniu w rozumieniu art. 22 
RODO, chyba że Klient zostanie o tym odrębnie poinformowany zgodnie z obowiązującymi przepisami 
prawa. 

 
§ 19.  

Zmiana, zawieszenie i zakończenie Promocji 
1. Organizator może zmienić Regulamin, zawiesić Promocję, zakończyć Promocję albo przedłużyć Okres 

Promocji, z zastrzeżeniem ochrony praw nabytych przez Klientów, którym Organizator wcześniej potwierdził 
przyznanie Promocji. 

2. Zmiana Regulaminu może nastąpić w szczególności w przypadku:  
1) zmiany przepisów prawa;  
2) zmiany interpretacji organów administracji; 
3) zmiany warunków sprzedaży Lokali;  
4) wyczerpania puli Lokali objętych Promocją;  
5) wyczerpania albo niedostępności świadczeń promocyjnych;  
6) konieczności doprecyzowania zasad Promocji;  
7) wykrycia oczywistej omyłki;  
8) konieczności dostosowania Regulaminu do komunikacji marketingowej albo wymogów prawnych. 
3. Zmiana Regulaminu nie może naruszać praw nabytych Klienta, który przed zmianą spełnił warunki Promocji i 

otrzymał od Organizatora potwierdzenie jej przyznania. 
4. Informacja o zmianie, zawieszeniu, zakończeniu albo przedłużeniu Promocji zostanie podana do wiadomości 

w sposób przyjęty przez Organizatora, w szczególności poprzez publikację na landing page’u, stronie internetowej, w 
Materiałach Promocyjnych albo poprzez przekazanie informacji przez dział sprzedaży. 

 
§ 20.  

Postanowienia końcowe 
1. Regulamin jest dostępny na stronie internetowej Organizatora…………………….., landing page’u Promocji 

albo w dziale sprzedaży Organizatora. 
2. W sprawach nieuregulowanych Regulaminem zastosowanie mają przepisy prawa polskiego oraz 

postanowienia dokumentów sprzedażowych zawartych z Klientem. 
3. Regulamin nie ogranicza praw konsumentów wynikających z bezwzględnie obowiązujących przepisów prawa. 
4. Jeżeli którekolwiek postanowienie Regulaminu okaże się nieważne, bezskuteczne albo niewykonalne, nie 

wpływa to na ważność pozostałych postanowień Regulaminu. W miejsce postanowienia nieważnego, bezskutecznego 
albo niewykonalnego zastosowanie znajdzie postanowienie najbliższe celowi gospodarczemu i prawnemu Promocji, 
zgodne z przepisami prawa. 

5. Regulamin wchodzi w życie z dniem 01.07.2026 r. 



 


