REGULAMIN PROMOCJI SPRZEDAZY LOKALI
»Podroz dookota swiata, skuter wodny albo 100.000 zt rabatu”
z dnia 01.07.2026 .

§1.
Organizator promocji

1. Organizatorem promocji sprzedazy lokali prowadzonej pod nazwag roboczg ,Podroz dookota $wiata, skuter
wodny albo 100.000 zt rabatu” jest Green House HM Swinoujscie spdtka z ograniczong odpowiedzialno$cig z siedzibg
w Warszawie, adres: ul. Putawska 2, 02-566 Warszawa, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw prowadzonego przez
Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, Xl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS:
000139865, o kapitale zaktadowym 5.000,00 PLN, NIP: 5214022289, REGON: 525478809, zwana dalej
»Organizatorem”.

2. Promocja dotyczy sprzedazy wybranych lokali apartamentowych oraz, w zakresie wyraznie wskazanym w
niniejszym Regulaminie, wybranych lokali hotelowych, znajdujgcych sie w inwestycji pod nazwg Wave Swinoujécie
Thermal & Spa potozonej w Swinoujéciu, zwanej dalej ,Inwestycjg”.

3. Dziatania marketingowe, sprzedazowe, informacyjne oraz obstuga zapytan potencjalnych nabywcéw moga
by¢ prowadzone przez Organizatora bezposrednio albo przez podmioty dziatajgce na jego rzecz, w szczegolnosci
agencje marketingowe, domy mediowe, posrednikéw, przedstawicieli handlowych lub operatorow sprzedazy.
Podmioty te nie sg organizatorami Promocji, chyba Ze z tresci odrebnego komunikatu Organizatora wynika inacze;j.

4. Niniejszy Regulamin okres$la zasady udziatu w Promocji, zakres dostepnych $wiadczen promocyjnych, zasady
ich przyznawania, ograniczenia, wytgczenia, sposob reklamaciji oraz zasady zmiany i zakohczenia Promociji.

5. Promocja nie jest grg losowa, loterig promocyjng, zaktadem wzajemnym, konkursem, przyrzeczeniem
publicznym ani inng formg gry, ktérej wynik zalezy od przypadku. Uzyskanie swiadczenia promocyjnego nie zalezy od
losowania, kolejnosci losowej, oceny komisji konkursowej ani spetnienia zadania konkursowego, lecz wytgcznie od
spetnienia warunkéw okreslonych w niniejszym Regulaminie oraz w dokumentach sprzedazowych dotyczgcych
danego Lokalu.

§2.
Definicje

Na potrzeby niniejszego Regulaminu ponizsze pojecia otrzymujg nastepujgce znaczenie:

1. ,,Apartament Prywatny” oznacza lokal apartamentowy oferowany do sprzedazy w czesci apartamentowej
Inwestycji, przeznaczony do nabycia przez klienta jako lokal prywatny, w szczegdlnosci lokal potozony na pietrach od
4 do 6 Inwestycji, o ile lokal ten znajduje sie w aktualnej ofercie sprzedazy Organizatora i nie zostat wylgczony z
Promocii.

2. ,Benefit”, ,,Swiadczenie Promocyjne” lub ,Promocja” oznacza jedno ze $wiadczen przewidzianych
niniejszym Regulaminem, przystugujgce Klientowi po spetnieniu warunkéw Regulaminu, w szczegdlnosci rabat
cenowy, preferencje cenowg dotyczacg $wiadczenia dodatkowego, harmonogram pfatnosci albo sSwiadczenie
rzeczowe lub ustugowe o charakterze marketingowo-sprzedazowym.

3. ,,Cennik” oznacza aktualny cennik sprzedazy Lokali, miejsc postojowych, pakietow wykonczeniowych lub
innych swiadczen dodatkowych obowigzujgcy u Organizatora w dacie ztozenia przez Klienta oswiadczenia o wyborze
danej Promoc;ji albo w innej dacie wyraznie wskazanej w ofercie indywidualne;.

4. ,Klient” oznacza osobe fizyczng, osobe prawng albo jednostke organizacyjng posiadajgcg zdolno$¢ prawna,
ktéra jest zainteresowana nabyciem Lokalu w Inwestycji, pozostawita dane kontaktowe poprzez landing page,
formularz kontaktowy, kontakt z dziatem sprzedazy, kontakt telefoniczny, kontakt e-mailowy, udziat w dniach otwartych
lub w inny sposéb rozpoczeta proces sprzedazowy z Organizatorem.

5. ,Lokal” oznacza Apartament Prywatny albo Pokdj Hotelowy, w zaleznosci od kontekstu oraz zakresu
Promocji wyraznie przewidzianej dla danego rodzaju lokalu.

6. ,Materialy Promocyjne” oznaczajg wszelkie reklamy, landing page’e, banery, kreacje graficzne, materiaty
drukowane, tresci e-mailowe, komunikaty SMS, posty, reklamy w mediach spotecznosciowych, materiaty
remarketingowe, prezentacje sprzedazowe, skrypty rozmoéw handlowych oraz inne tresci dotyczace Promociji.

7. ,,Okres Promocji” oznacza okres od dnia publikacji Promoc;ji przez Organizatora do dnia 30 wrzes$nia 2026 r.,
z mozliwoscig wczesniejszego zakonczenia, ograniczenia albo przediuzenia przez Organizatora na zasadach
okreslonych w niniejszym Regulaminie.

8. ,,Pokdj Hotelowy” oznacza lokal albo jednostke hotelowg oferowang w czesci hotelowej Inwestyciji, dla ktérej
Organizator moze przewidzie¢ odrebne zasady sprzedazy, w szczegdlnosci preferencyjny harmonogram ptatnosci
50/50, bez stosowania Promoc;ji finansowych przewidzianych dla Apartamentéw Prywatnych.



9. ,Promocja Aktywna” oznacza Promocje aktualnie komunikowang przez Organizatora w Materiatach
Promocyjnych i dostepng dla Klientéw w danym okresie kampanii sprzedazowe;.

10. ,,Promocja Nieaktywna” oznacza Promocje opisang w Regulaminie jako mozliwy wariant przyszty, ktory
moze zosta¢ uruchomiony przez Organizatora w poézniejszym okresie, w zaleznosci od sytuacji sprzedazowej,
dostepnosci Lokali, strategii kampanii albo decyzji Organizatora.

11. ,Umowa Sprzedazowa” oznacza kazdg umowe, na podstawie ktorej Klient nabywa albo zobowigzuje sie
naby¢ Lokal, w szczegdlno$ci deweloperska, umowe przedwstepng, umowe ustanowienia odrebnej wtasnosci lokalu i
przeniesienia wtasnosci lokalu albo umowe sprzedazy.

§3.
Zasady ogélne Promocji

1. Promocja ma charakter czasowy, warunkowy i sprzedazowy.

2. W dacie przyjecia niniejszego Regulaminu Organizator przewiduje nastepujgce kategorie swiadczen
promocyjnych:

1) rabat w wysokosci 100.000,00 zt na zakup wybranych Apartamentéw Prywatnych;

2) $wiadczenie promocyjne w postaci podrozy dookota swiata albo vouchera podréznego;

3) swiadczenie promocyjne w postaci skutera wodnego albo swiadczenia réwnowaznego;

4) rabat w wysokosci 50% na zakup miejsca postojowego, jako Promocje mozliwg do uruchomienia w
pozniejszym okresie;

5) rabat w wysokosci 50% na pakiet wykonczenia lokalu, jako Promocje mozliwg do uruchomienia w
pozniejszym okresie;

6) harmonogram ptatnosci 50/50 dla Pokoi Hotelowych.

3. Promocje nie tgczg sie ze soba. Klient moze skorzysta¢ wytgcznie z jednego $wiadczenia promocyjnego w
odniesieniu do jednego Lokalu, chyba ze Organizator w indywidualnej ofercie pisemnej postanowi wyraznie inaczej.

4. W przypadku nabycia Lokalu przez wigcej niz jedng osobe, wspotnabywcy sg traktowani jako jeden Klient i
przystuguje im tgcznie jedno swiadczenie promocyjne dla danego Lokalu.

5. W przypadku nabycia przez jednego Klienta wiecej niz jednego Lokalu, mozliwos¢ skorzystania z Promoc;ji dla
wiecej niz jednego Lokalu wymaga kazdorazowej, uprzedniej i wyraznej zgody Organizatora, udzielonej co najmniej w
formie dokumentowej.

6. Organizator moze prowadzi¢ odrebne landing page’e, kampanie reklamowe, zrodta leadéw, oznaczenia UTM,
kreacje reklamowe, dziatania remarketingowe oraz osobne komunikaty dla poszczegdlnych Benefitéw. Dla unikniecia
watpliwosci, odrebnosé kreacji reklamowych, landing page’y, zrodet leadéw lub kampanii nie oznacza, ze Promocje
taczg sie ze soba.

7. Warunki Promocji wynikajgce z Regulaminu sg wigzgce dla Klienta i Organizatora od chwili skutecznego
wyboru Promociji przez Klienta oraz potwierdzenia tego wyboru przez Organizatora w tresci Umowy Sprzedazowej,
formularza rezerwacyjnego, oferty indywidualnej, korespondencji e-mailowej albo innego dokumentu sprzedazowego.

8. Samo pozostawienie danych kontaktowych, wejscie na landing page, udziat w dniach otwartych, rozmowa z
przedstawicielem handlowym albo otrzymanie Materiatéw Promocyjnych nie powoduje nabycia prawa do Swiadczenia
Promocyjnego, chyba ze z indywidualnej oferty Organizatora wynika inacze;.

9. Organizator moze ograniczy¢ dostepnos¢é Promocji do okreslonej puli Lokali, okreslonego czasu, okreslonego
etapu kampanii, okreslonego zrédta leaddéw, okreslonego landing page’a lub okreslonej grupy Klientéw, pod
warunkiem ze ograniczenie to zostanie zakomunikowane Klientowi przed zawarciem Umowy Sprzedazowe;j.

10. W razie rozbieznosci pomiedzy Materiatami Promocyjnymi a Regulaminem decydujgce znaczenie ma
Regulamin, z zastrzezeniem, ze Regulamin nie ogranicza uprawnien przyznanych Klientowi wprost w indywidualnej
ofercie, Umowie Sprzedazowej albo bezwzglednie obowigzujgcych przepisach prawa.

§4.
Zakres lokali objetych Promocja

1. Promocje finansowe, w szczegdlnosci rabat 100.000,00 zt, rabat 50% na miejsce postojowe oraz rabat 50%
na pakiet wykonczenia lokalu, dotyczg wytgcznie wybranych Apartamentéw Prywatnych potozonych na pietrach od 4
do 6 Inwestyc;ji.

2. Promocje finansowe, o ktérych mowa w ust. 1, nie dotyczg Pokoi Hotelowych, lokali ustugowych, lokali
komercyjnych, lokali wytgczonych z oferty, lokali zarezerwowanych przed rozpoczeciem Promocji, lokali objetych
indywidualng ofertg specjalng, lokali sprzedawanych w ramach transakcji pakietowych ani innych lokali wytgczonych
przez Organizatora.

3. Dla Pokoi Hotelowych Organizator w ramach promocji przewiduje preferencyjny harmonogram ptatnosci w
podziale: 50/50, polegajacy na zaptacie ceny w wysokosci 50% jej wartosci na zasadach okreslonych w ofercie
sprzedazy oraz pozostatej czesci ceny w wysokosci 50% zgodnie z harmonogramem uzgodnionym w Umowie.



4. Harmonogram ptatnosci 50/50 dla Pokoi Hotelowych nie stanowi rabatu cenowego, obnizenia ceny ani
Swiadczenia rzeczowego. Jest wylgcznie preferencyjng formg roztozenia ptatnosci ceny w czasie.

5. Organizator ma prawo aktualizowaé liste Lokali objetych Promocjg, z zastrzezeniem, ze aktualizacja nie
wplywa na prawa nabyte przez Klienta, ktéremu Organizator wczes$niej potwierdzit przyznanie Promocji w odniesieniu
do konkretnego Lokalu.

§5.
Okres obowigzywania Promocji

1. Promocja obowigzuje do dnia 30 wrzesnia 2026 r., chyba ze wyczerpana zostanie pula lokali objetych
promocjg lub Organizator postanowi o jej wczes$niejszym zakonczeniu, ograniczeniu, zawieszeniu albo przedtuzeniu.

2. Przediuzenie Promocji moze nastgpi¢ poprzez publikacje stosownej informacji na landing page’u, stronie
internetowej Organizatora, w Materiatach Promocyjnych albo poprzez przekazanie informacji przez dziat sprzedazy.

3. Wczesniejsze zakonczenie, ograniczenie albo zawieszenie Promocji nie narusza praw Klientéw, ktérzy przed
datg zakonczenia, ograniczenia albo zawieszenia Promoc;ji spetnili warunki jej przyznania i otrzymali od Organizatora
potwierdzenie objecia danego Lokalu Promocja.

4. Organizator moze uruchamia¢ poszczegélne Promocje etapami.

5. Promocje w postaci podrézy dookota $wiata oraz skutera wodnego mogg by¢ komunikowane réwnolegle z
Promocjg rabatu 100.000,00 zt z zastrzezeniem zasady nietgczenia Promociji.

§6.
Warunki skorzystania z Promocji

1. Warunkiem skorzystania z Promocji jest fgczne spetnienie nastepujgcych przestanek:

1) pozostawienie przez Klienta danych kontaktowych albo rozpoczecie procesu sprzedazowego w Okresie

Promocji;

2) wybor przez Klienta konkretnego Lokalu objetego Promocja;

3) wybor jednego Swiadczenia Promocyjnego spo$réd Promociji Aktywnych dostepnych dla danego Lokalu;
4) potwierdzenie przez Organizatora dostepnosci Promocji dla danego Lokalu;

5) zawarcie przez Klienta Umowy Sprzedazowej w terminie wskazanym przez Organizatora;

6) terminowa zaptata ceny albo jej cze$ci wymaganej zgodnie z Umowg Sprzedazowa;

7) brak odstgpienia, wypowiedzenia, rozwigzania albo bezskutecznosci Umowy Sprzedazowej,

2. Organizator moze uzalezni¢ przyznanie Promocji od zawarcia Umowy Sprzedazowej albo wptaty
zaliczki/zadatku w okreslonym terminie, jezeli warunek ten zostanie wskazany Klientowi przed dokonaniem rezerwacji
Lokalu.

3. Promocja zostaje skutecznie przyznana dopiero z chwilg jej wyraznego wskazania w Umowie Sprzedazowej,
zatgczniku do tej umowy, formularzu rezerwacyjnym, potwierdzeniu e-mailowym Organizatora albo innym dokumencie
sprzedazowym zaakceptowanym przez Organizatora.

4. Jezeli Klient nie spetni warunkéw Promocji, w szczegolnosci nie zawrze Umowy Sprzedazowej w terminie, nie
dokona wymaganej ptatnosci albo zrezygnuje z nabycia Lokalu, prawo do Swiadczenia Promocyjnego wygasa bez
prawa do odszkodowania, rekompensaty albo $wiadczenia zastepczego.

5. Organizator ma prawo odméwi¢ przyznania Promocji, jezeli Klient podat nieprawdziwe dane, dziatat w celu
obejscia Regulaminu, usitowat potgczy¢ Promocje wbrew Regulaminowi, dokonat pozornej rezerwacji Lokalu albo
dziatat w sposob sprzeczny z dobrymi obyczajami, zasadami wspétzycia spotecznego lub uzasadnionym interesem
Organizatora.

§7.
Promocja ,,100.000 zi rabatu”

1. Promocja ,100.000 zt rabatu” polega na udzieleniu Klientowi rabatu od ceny sprzedazy wybranego
Apartamentu Prywatnego w wysokos$ci 100.000,00 zt brutto.

2. Rabat przystuguje wytgcznie w odniesieniu do wybranych Apartamentéw Prywatnych potozonych na pietrach
od 4 do 6 Inwestycji, znajdujacych sie w aktualnej ofercie sprzedazy Organizatora i objetych Promocjg Aktywng w
dacie wyboru Lokalu przez Klienta.

3. Rabat pomniejsza cene sprzedazy Lokalu okreslong w Umowie Sprzedazowej. Rabat nie podlega wyptacie w
gotowce, przelewem, w formie voucherdw, w formie zaliczki ani w zadnej innej formie pienieznej na rzecz Klienta.

4. Rabat nie obejmuje ceny miejsca postojowego, komoérki lokatorskiej, wyposazenia ruchomego, pakietu
wykonczeniowego, ustug zarzadzania najmem, kosztédw notarialnych, optat sgdowych, podatkéw, opfat
administracyjnych, kosztow kredytowania ani innych $wiadczen dodatkowych, chyba Zze Organizator wyraznie
postanowi inaczej w indywidualnej ofercie.



5. Rabat nie moze powodowac obnizenia ceny sprzedazy Lokalu ponizej minimalnej ceny sprzedazy ustalonej
przez Organizatora dla danego Lokalu. Jezeli zastosowanie petnego rabatu bytoby niemozliwe z uwagi na minimalng
cene sprzedazy, Klientowi przystuguje rabat w wysokosci mozliwej do zastosowania, bez prawa do wyptaty réznicy.

6. Rabat zostanie wykazany w dokumentach sprzedazowych w sposéb zgodny z zasadami rachunkowymi i
podatkowymi stosowanymi przez Organizatora.

7. W Materiatach Promocyjnych dotyczacych rabatu Organizator powinien wskazywac istotne warunki Promocji,
w szczegolnosci informacje, ze Promocja dotyczy wytgcznie wybranych Apartamentéw Prywatnych na pietrach od 4
do 6, nie tgczy sie z innymi Promocjami, obowigzuje do dnia 30 wrzesnia 2026 r. albo do wczesniejszego zakonczenia
przez Organizatora oraz ze szczegotowe warunki okresla Regulamin.

§8.
Promocja ,,Podréz dookota swiata”

1. Promocja ,Podréz dookota Swiata” polega na przyznaniu Klientowi, ktéry spetni warunki Regulaminu,
$wiadczenia promocyjnego w postaci vouchera podréznego, pakietu podréznego albo innego $wiadczenia
turystycznego o warto$ci nie wyzszej niz 50.000 zt brutto, przeznaczonego na organizacje .

2. Szczegotowy zakres Swiadczenia, w szczegolnosci kierunki podrézy, liczba uczestnikow, standard przelotow,
standard zakwaterowania, okres realizacji, sposob rezerwacji, operator turystyczny, termin wykorzystania oraz
Swiadczenia objete i nieobjete pakietem, zostang wskazane w ofercie indywidualnej, voucherze, zatgczniku do
Umowy Sprzedazowej albo odrebnym potwierdzeniu wydanym przez Organizatora.

3. Jezeli Organizator nie wskaze inaczej, $wiadczenie promocyjne obejmuje wytgcznie $wiadczenia wyraznie
opisane w voucherze albo potwierdzeniu Organizatora. Swiadczenie nie obejmuje w szczegdlnosci kosztow
paszportéw, wiz, szczepien, ubezpieczen dodatkowych, wyzywienia niewskazanego w voucherze, optat bagazowych,
transferow niewskazanych w voucherze, kosztéw wtasnych Klienta, wydatkéw osobistych, doptat za zmiane terminu
albo standardu podrézy, kosztow opieki nad dzie¢mi, kosztéw leczenia, kosztéw rezygnacji z podrézy ani innych
kosztéw nieobjetych wyraznie potwierdzeniem Organizatora.

4. Swiadczenie promocyjne nie podlega wymianie na gotéwke ani na inne $wiadczenie, chyba ze Organizator,
wediug wlasnego wyboru, zaoferuje Klientowi $wiadczenie réwnowazne, w szczegoélnosci voucher podrézny innego
operatora, rabat cenowy albo $wiadczenie pieniezne o wartosci nie wyzszej niz warto$¢ wskazana w ust. 1.

5. Organizator moze zastgpi¢ $wiadczenie promocyjne $wiadczeniem réwnowaznym, jezeli realizacja podrozy
okaze sie niemozliwa, istotnie utrudniona, niecelowa, niebezpieczna, nadmiernie kosztowna albo niedostepna z
przyczyn niezaleznych od Organizatora, w szczegdélnosci z przyczyn organizacyjnych, prawnych, sanitarnych,
politycznych, transportowych, pogodowych, zwigzanych z dziataniem sity wyzszej albo z dziataniem podmiotow
trzecich.

6. Prawo do Swiadczenia promocyjnego powstaje dopiero po zawarciu Umowy Sprzedazowej oraz zaptacie
przez Klienta czesci ceny wskazanej w indywidualnej ofercie Organizatora, chyba ze Umowa Sprzedazowa
przewiduje dalej idgce warunki.

7. Jezeli Umowa Sprzedazowa zostanie rozwigzana, wypowiedziana, uniewazniona, bezskuteczna, odstgpiono
od niej albo nie dojdzie do przeniesienia wiasnosci Lokalu z przyczyn dotyczgcych Klienta, Klient traci prawo do
Swiadczenia promocyjnego. Jezeli Swiadczenie zostato juz wydane albo wykorzystane, Klient zobowigzany jest do
zwrotu jego rownowartosci wedtug wartosci okreslonej przez Organizatora, nie wyzszej niz warto$¢ wskazana w ust.
1.

§9.
Promocja ,,Skuter wodny”

1. Promocja ,Skuter wodny” polega na przyznaniu Klientowi, ktéry spetni warunki Regulaminu, $wiadczenia
promocyjnego w postaci zwrotu wartosci zakupu skutera wodnego o wartosci nie wyzszej niz 50.000,00 zt brutto.

2. Swiadczenie obejmuje wytgcznie skuter wodny w podstawowej konfiguraciji okreslonej przez Organizatora albo
dostawce. Swiadczenie nie obejmuje w szczegdlnosci przyczepy, transportu poza miejsce wskazane przez
Organizatora, rejestracji, podatkéow lub optat zwigzanych z rejestracjg, ubezpieczenia, paliwa, serwisu, przeglgdow,
wyposazenia dodatkowego, szkolen, zezwolen, patentdw, uprawnien, przechowywania, wodowania ani innych
kosztéw eksploatacyjnych, chyba ze Organizator wyraznie postanowi inacze;.

3. Klient jest wytgcznie odpowiedzialny za posiadanie uprawnien, zezwolen, dokumentéw, wiedzy i umiejetnosci
wymaganych do korzystania ze skutera wodnego oraz za korzystanie ze skutera zgodnie z prawem, instrukcjg
producenta i zasadami bezpieczenstwa.

4. Skuter wodny albo $wiadczenie réwnowazne zostanie wydane Klientowi w terminie i miejscu wskazanym
przez Organizatora, po spetnieniu warunkéw Promocji oraz po podpisaniu dokumentéw odbioru wymaganych przez
Organizatora lub dostawce.



5. Swiadczenie promocyjne nie podlega wymianie na gotéwke, chyba ze Organizator wyraznie zaoferuje takie
rozwigzanie w indywidualnej ofercie.

6. Jezeli Umowa Sprzedazowa zostanie rozwigzana, wypowiedziana, uniewazniona, bezskuteczna, odstgpiono
od niej albo nie dojdzie do przeniesienia wtasnosci Lokalu z przyczyn dotyczgcych Klienta, Klient traci prawo do
$wiadczenia promocyjnego. Jezeli $wiadczenie zostato juz wydane, Klient zobowigzany jest do jego zwrotu w stanie
niepogorszonym, a jezeli zwrot nie jest mozliwy, do zaptaty rownowartosci swiadczenia wedtug wartosci okreslonej
przez Organizatora, nie wyzszej niz warto$¢ wskazana w ust. 1.

§ 10.
Promocja ,,50% rabatu na miejsce postojowe”

1. Promocja ,50% rabatu na miejsce postojowe” jest Promocjg Nieaktywng w dacie przyjecia niniejszego
Regulaminu, start promocji zostanie wyraznie zakomunikowany przez Organizatora w Materiatach Promocyjnych albo
w indywidualnej ofercie skierowanej do Klienta oraz wskazany na stronie internetowej Inwestycji.

2. Po aktywacji Promocja bedzie polega¢ na udzieleniu Klientowi rabatu w wysokosci 50% od ceny jednego
miejsca postojowego przypisanego albo mozliwego do nabycia wraz z Apartamentem Prywatnym, przy czym wartos¢
rabatu nie moze przekroczy¢ kwoty 75.000,00 zt netto, chyba ze Organizator w danym okresie promocyjnym
postanowi inaczej.

3. Promocja dotyczy wytacznie Klientéw nabywajgcych Apartament Prywatny potozony na pietrach od 4 do 6
Inwestyciji i nie dotyczy Pokoi Hotelowych.

4. Promocja obejmuje wylgcznie jedno miejsce postojowe na jeden Apartament Prywatny, chyba ze Organizator
w indywidualnej ofercie postanowi inaczej.

5. Rabat na miejsce postojowe nie podlega wyptacie w gotéwce i nie moze zosta¢ przeniesiony na cene Lokalu,
cene pakietu wykonczeniowego, cene komérki lokatorskiej ani inne $wiadczenia.

6. Promocja nie taczy sie z rabatem 100.000,00 zt, Promocjg ,Podréz dookota $wiata”, Promocjg ,Skuter wodny”,
Promocjg ,50% rabatu na pakiet wykonczenia lokalu” ani innymi promocjami Organizatora.

§11.
Promocja ,,50% rabatu na pakiet wykoniczenia lokalu”

1. Promocja ,50% rabatu na pakiet wykonczenia lokalu” jest Promocjg Nieaktywna w dacie przyjgcia niniejszego
Regulaminu, start promocji zostanie wyraznie zakomunikowany przez Organizatora w Materiatach Promocyjnych albo
w indywidualnej ofercie skierowanej do Klienta oraz wskazany na stronie internetowej Inwestyciji.

2. Po aktywacji Promocja ,50% rabatu na pakiet wykonczenia lokalu”’bedzie polega¢ na udzieleniu Klientowi
rabatu w wysokosci 50% od ceny wybranego pakietu wykonczenia Apartamentu Prywatnego, przy czym maksymalna
wartos¢ rabatu nie moze przekroczy¢ kwoty 100.000,00 zt netto, chyba ze Organizator w danym okresie promocyjnym
postanowi inacze;j.

3. Promocja dotyczy wytacznie Klientéw nabywajgcych Apartament Prywatny potozony na pietrach od 4 do 6
Inwestyciji i nie dotyczy Pokoi Hotelowych.

4. Promocja obejmuje wylgcznie pakiet wykonczeniowy znajdujgcy sie w aktualnej ofercie Organizatora albo
wskazanego przez niego wykonawcy. Promocja nie obejmuje zmian lokatorskich, prac dodatkowych, wyposazenia
ruchomego, sprzetu RTV/AGD, mebli niestandardowych, projekiéw indywidualnych, doptat materiatowych, kosztow
transportu, magazynowania ani innych kosztéw niewskazanych w ofercie pakietu.

5. Rabat na pakiet wykonczeniowy nie podlega wyptacie w gotéwce i nie moze zostaé przeniesiony na cene
Lokalu, cene miejsca postojowego, cene komorki lokatorskiej ani inne swiadczenia.

6. Promocja nie faczy sie z rabatem 100.000,00 z, Promocja ,Podréz dookota swiata”, Promocjg ,,Skuter wodny”,
Promocjg ,50% rabatu na miejsce postojowe” ani innymi promocjami Organizatora.

§12.
Harmonogram ptatnosci 50/50 dla Pokoi Hotelowych
1. W odniesieniu do Pokoi Hotelowych Organizator moze przewidzie¢ preferencyjny harmonogram pfatnosci
50/50.
2. Harmonogram 50/50 polega na zaptacie:
1) 50% ceny na warunkach i w terminie wskazanym w Umowie Sprzedazowej albo ofercie indywidualnej;
2) pozostatych 50% ceny w terminie wskazanym w Umowie Sprzedazowej albo ofercie indywidualne;j.
3. Harmonogram 50/50 nie stanowi rabatu, obnizki ceny, Swiadczenia rzeczowego, $wiadczenia ustugowego ani
innego benefitu finansowego. Jest wylgcznie odmiennym sposobem roztozenia ptatnosci ceny w czasie.
4. W odniesieniu do Pokoi Hotelowych nie stosuje sie rabatu 100.000,00 zi, rabatu 50% na miejsce postojowe
ani rabatu 50% na pakiet wykonczenia lokalu.



§13.
Zasada nietagczenia Promocji

1. Promocje opisane w Regulaminie nie tgczg si¢ ze soba, z innymi promocjami, rabatami, ofertami specjalnymi,
ofertami indywidualnymi, programami partnerskimi, programami polecen, bonami, voucherami ani $wiadczeniami
dodatkowymi, chyba ze Organizator wyraznie postanowi inaczej.

2. Klient dokonuje wyboru jednej Promocji najpézniej przed zawarciem Umowy Sprzedazowej albo w innym
terminie wskazanym przez Organizatora.

3. Po zawarciu Umowy Sprzedazowej zmiana wybranej Promocji wymaga zgody Organizatora wyrazonej co
najmniej w formie dokumentowe;.

4. Jezeli Klient skorzystat z jednej Promocji, nie moze nastepnie zgda¢ przyznania innej Promocji z powodu jej
pdzniejszego uruchomienia, zmiany komunikacji marketingowej, zmiany landing page’a, zmiany kampanii reklamowej
albo zmiany oferty sprzedazowej Organizatora.

5. W razie watpliwosci co do tego, czy Klient wybrat wiecej niz jedng Promocje, Organizator wezwie Klienta do
dokonania wyboru jednej Promocji. Brak wyboru w terminie wskazanym przez Organizatora uprawnia Organizatora do
przyznania Promocji najkorzystniejszej organizacyjnie z perspektywy realizacji Umowy Sprzedazowej, z
uwzglednieniem tresci dotychczasowych ustalen stron.

§ 14.
Ograniczenia dostepnosci

1. Promocja obowigzuje w granicach dostepnosci Lokali, miejsc postojowych, pakietéw wykonczeniowych oraz
Swiadczen promocyjnych przewidzianych przez Organizatora.

2. Organizator moze wytgczy¢ z Promocji okreslone Lokale, w szczegdlnosci Lokale:

1) objete wczesniejszg rezerwacija;

2) objete indywidualng ofertg specjalng;

3) objete transakcjg pakietows;

4) przeznaczone dla podmiotdw powigzanych, pracownikéw, wspotpracownikéw albo partnerow
biznesowych;

5) objete negocjacjami rozpoczetymi przed Okresem Promoc;ji;

6) wytaczone z przyczyn ekonomicznych, prawnych, technicznych albo organizacyjnych.

3. Organizator moze odmowi¢ przyznania Promocji, jezeli przyznanie jej prowadzitoby do naruszenia polityki
cenowej Organizatora, warunkoéw finansowania Inwestycji, uzgodnien z instytucjg finansujgca, przepisdow prawa,
decyzji administracyjnych albo zobowigzah wobec oséb trzecich.

4. Promocja nie stanowi gwarancji dostgpnosci konkretnego Lokalu ani gwarancji zawarcia Umowy
Sprzedazowej z Klientem.

§ 15.
Rozliczenia podatkowe i publicznoprawne

1. Swiadczenia promocyjne bedg rozliczane zgodnie z wiasciwymi przepisami prawa podatkowego,
rachunkowego i cywilnego.

2. Jezeli w zwigzku z przyznaniem Swiadczenia Promocyjnego po stronie Klienta powstanie obowigzek
podatkowy, obowigzek zaptaty podatku, obowigzek ztozenia o$wiadczenia albo obowigzek przekazania danych
niezbednych do rozliczen publicznoprawnych, Klient zobowigzuje sie wspotdziataé z Organizatorem w zakresie
niezbednym do prawidtowego wykonania tych obowigzkéw.

3. Jezeli zgodnie z obowigzujacymi przepisami Organizator bedzie zobowigzany jako ptatnik do pobrania
podatku albo uzaleznienia wydania sSwiadczenia od zaptaty podatku przez Klienta, wydanie swiadczenia moze zostac
wstrzymane do czasu wykonania wymaganych obowigzkéw podatkowych.

4. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za indywidualne skutki podatkowe po stronie Klienta, chyba ze
odpowiedzialnos¢ ta wynika z bezwzglednie obowigzujacych przepiséow prawa.

§ 16.
Utrata prawa do Promocji i zwrot Swiadczenia
1. Klient traci prawo do Promocji w przypadku:
rezygnacji z nabycia Lokalu;
nie zawarcia Umowy Sprzedazowej w terminie wskazanym przez Organizatora;
braku zapfaty ceny albo jej czesci w terminie przewidzianym w Umowie Sprzedazowej;
odstgpienia od Umowy Sprzedazowej;
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5) rozwigzania, wypowiedzenia, uniewaznienia albo bezskutecznosci Umowy Sprzedazowej;

6) podania nieprawdziwych danych;

7) naruszenia Regulaminu;

8) proby obejscia zasady nietgczenia Promogiji.

2. Jezeli przed utratg prawa do Promogiji Klient otrzymat $wiadczenie rzeczowe, voucher, dokument uprawniajgcy
do sSwiadczenia, rabat albo inne swiadczenie promocyjne, Organizator moze zgda¢ jego zwrotu, anulowania albo
zaptaty jego réwnowartosci.

3. Organizator moze potrgci¢ warto$¢ nienaleznie uzyskanego $wiadczenia z kwotami podlegajagcymi zwrotowi
Klientowi, o ile potracenie jest dopuszczalne zgodnie z przepisami prawa.

4. Utrata prawa do Promocji nie wytgcza odpowiedzialnosci Klienta za inne zobowigzania wynikajgce z Umowy
Sprzedazowej albo przepiséw prawa.

5. W przypadku odstgpienia od Umowy Sprzedazowej, jej rozwigzania, wypowiedzenia, uniewaznienia,
bezskutecznoéci albo niedojécia do przeniesienia wiasnosci Lokalu po przyznaniu, zarezerwowaniu, wydaniu,
udostepnieniu lub choéby przygotowaniu Swiadczenia Promocyjnego, z przyczyn dotyczacych Klienta albo z
przyczyn, za ktére Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci, Klient zobowigzany jest zwréci¢ Organizatorowi, na jego
zadanie, wszelkie uzasadnione koszty, wydatki, optaty, ciezary publicznoprawne oraz réwnowarto$¢ swiadczen
poniesionych albo naleznych w zwigzku z przyznaniem, zarezerwowaniem, wydaniem, udostepnieniem, realizacja,
przygotowaniem lub anulowaniem Swiadczenia Promocyjnego.

6. Roszczenie zwrotne, o ktérym mowa w ust. 5, obejmuje w szczegdlnosci roszczenie regresowe Organizatora
o zwrot: wartoéci wydanego albo wykorzystanego Swiadczenia Promocyjnego, warto$ci voucheréw, bondw,
dokumentéw uprawniajgcych do swiadczen lub innych benefitéw, kosztéw rezerwaciji, zakupu, obstugi, przygotowania,
dostawy, wydania, zwrotu albo anulowania $wiadczenia, optat anulacyjnych, kosztow ustug podmiotow trzecich,
podatkéw, optat i innych naleznosci publicznoprawnych, a takze kwot, ktérych zaptaty od Organizatora zazada
dostawca, operator, posrednik, kontrahent albo inny podmiot trzeci w zwigzku z Promocjg lub jej anulowaniem.

7. Jezeli Swiadczenie Promocyjne miato charakter rabatu, obnizenia ceny, preferencji cenowej, preferencyjnego
harmonogramu pfatnosci albo innego benefitu finansowego, Klient nie jest uprawniony do Zzadania wypiaty,
zachowania, rozliczenia ani uwzglednienia wartosci takiej Promocji przy jakichkolwiek rozliczeniach dokonywanych po
odstgpieniu od Umowy Sprzedazowej, jej rozwigzaniu, wypowiedzeniu, uniewaznieniu, stwierdzeniu bezskutecznosci
albo niedojsciu do przeniesienia wtasnosci Lokalu, chyba ze co innego wynika z bezwzglednie obowigzujgcych
przepiséw prawa.

8. Jezeli pomimo utraty prawa do Promocji Organizator zostanie zobowigzany do zaptaty jakiejkolwiek kwoty na
rzecz Klienta, osoby trzeciej, dostawcy, operatora, organu administracji, organu podatkowego albo innego podmiotu w
zwigzku z przyznaniem, wydaniem, realizacjg, anulowaniem albo rozliczeniem Swiadczenia Promocyjnego, Klient
zobowigzuje sie zwrdci¢ Organizatorowi takg kwote w ramach roszczenia regresowego, w zakresie, w jakim
obowigzek jej poniesienia pozostaje w zwigzku z okolicznosciami dotyczgcymi Klienta, odstgpieniem od Umowy
Sprzedazowej, jej rozwigzaniem, wypowiedzeniem, uniewaznieniem, bezskutecznoscig albo niedojsciem do
przeniesienia wlasnosci Lokalu.

9. Kwoty nalezne Organizatorowi na podstawie ust. 5-8 stajg sie¢ wymagalne z dniem doreczenia Klientowi
wezwania do zaptaty i powinny zosta¢ zaptacone w terminie 7 dni od dnia doreczenia wezwania, chyba Ze
Organizator wskaze dluzszy termin. Organizator moze potrgci¢ te kwoty z wierzytelnosciami Klienta wobec
Organizatora, w tym z kwotami podlegajagcymi zwrotowi Klientowi w zwigzku z odstgpieniem od Umowy
Sprzedazowej, jej rozwigzaniem, wypowiedzeniem, uniewaznieniem, bezskutecznoscig albo niedojsciem do
przeniesienia wiasnosci Lokalu, o ile potrgcenie jest dopuszczalne zgodnie z przepisami prawa.

10. Postanowienia ust. 5-9 nie wytgczajg ani nie ograniczajg uprawnien Klienta wynikajgcych z bezwzglednie
obowigzujgcych przepiséw prawa, w szczegolnosci przepisdw chronigcych konsumentow, i nie majg zastosowania w
zakresie, w jakim obowigzek zwrotu kosztéw, wydatkéw, optat albo réwnowartosci $wiadczen bytby sprzeczny z takimi
przepisami albo odstgpienie od Umowy Sprzedazowej nastgpito wylgcznie z przyczyn zawinionych przez
Organizatora

§17.
Reklamacje

1. Klient ma prawo ztozy¢ reklamacje dotyczacg Promocji.
2. Reklamacja moze zosta¢ ztozona:

1) drogg e-mailowg na adres: sprzedaz@waveswinoujscie.pl

2) pisemnie na adres siedziby Organizatora;

3) za posrednictwem przedstawiciela dziatu sprzedazy Organizatora.
3. Reklamacja powinna zawiera¢ co najmnie;j:

1) imie i nazwisko albo firme Klienta;
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2) dane kontaktowe;

3) oznaczenie Lokalu, ktérego dotyczy reklamacja;

4) opis zgtaszanych zastrzezen;

5) zadanie Klienta;

6) dokumenty albo korespondencje potwierdzajgce okolicznosci, na ktére powotuje sie Klient, jezeli Klient
nimi dysponuje.

4. Organizator rozpatrzy reklamacje w terminie 14 dni od dnia jej otrzymania, chyba Zze przepisy prawa

przewidujg inny termin albo rozpoznanie reklamacji wymaga uzupetnienia danych przez Klienta.

5. Odpowiedz na reklamacje zostanie przekazana Klientowi w formie, w jakiej reklamacja zostata ztozona, chyba

ze Klient wskaze inng forme kontaktu.

6. Postanowienia niniejszego paragrafu nie ograniczajg praw Klienta wynikajgcych z bezwzglednie

obowigzujgcych przepiséw prawa.

6.

7.

§ 18.
Dane osobowe

Administratorem danych osobowych Klientéw jest Green House HM Swinoujécie spétka z ograniczong
odpowiedzialnoscig z siedzibg w Warszawie, adres: ul. Pulawska 2, 02-566 Warszawa, wpisana do rejestru
przedsigbiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, XIIl Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sgdowego pod numerem KRS: 000139865, o kapitale zaktadowym 5.000,00 PLN, NIP: 5214022289,
REGON: 525478809, zwana dalej ,Administratorem”.
Z Administratorem mozna skontaktowac sie:

e pisemnie na adres siedziby Administratora;

e za posrednictwem poczty elektronicznej pod adresem sprzedaz@waveswinoujscie.pl
Dane osobowe Klientdw przetwarzane sg w nastepujgcych celach oraz na nastepujgcych podstawach prawnych:

a) podjecia dziatan zmierzajacych do zawarcia umowy dotyczacej nabycia Lokalu, prowadzenia
procesu sprzedazy oraz realizacji Promocji — na podstawie art. 6 ust. 1 lit. b RODO;

b) zawarcia i wykonania Umowy Sprzedazowej, lub innych uméw zwigzanych z nabyciem Lokalu — na
podstawie art. 6 ust. 1 lit. b RODO;

c) realizacji obowigzkéw wynikajacych z przepiséw prawa, w szczegolnosci przepiséw podatkowych,
rachunkowych, dotyczgcych przeciwdziatania praniu pieniedzy oraz finansowaniu terroryzmu,
archiwizacji dokumentacji oraz rozpatrywania reklamacji — na podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO;

d) prowadzenia dziatan marketingowych Administratora, obejmujacych w szczegolnosci kontakt
telefoniczny, mailowy, przesytanie informacji handlowych oraz przedstawianie ofert dotyczacych
inwestycji realizowanych przez Administratora, jezeli istnieje odpowiednia podstawa prawna
wynikajgca z przepiséw prawa, w szczegolnosci zgoda osoby, ktérej dane dotycza, albo prawnie
uzasadniony interes Administratora — na podstawie art. 6 ust. 1 lit. a lub lit. f RODO;

e) ustalenia, dochodzenia lub obrony przed roszczeniami zwigzanymi z udziatem w Promoc;ji lub
zawarciem umowy — na podstawie art. 6 ust. 1 lit. f RODO, tj. prawnie uzasadnionego interesu
Administratora.

Prawnie uzasadnionym interesem Administratora jest w szczegdlnosci prowadzenie procesu sprzedazy,
zapewnienie bezpieczenstwa obrotu, prowadzenie marketingu bezposredniego wiasnych produktéw i ustug,
ochrona przed naduzyciami, dochodzenie naleznosci oraz obrona przed roszczeniami.

Odbiorcami danych osobowych mogg by¢é podmioty $Swiadczace na rzecz Administratora ustugi niezbedne do
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej, w szczegdélnosci:

a) dostawcy ustug IT, hostingu i poczty elektronicznej;

) operatorzy systeméw CRM i marketing automation;

c) agencje marketingowe oraz domy mediowe;

d) podmioty Swiadczace ustugi prawne, podatkowe, ksiegowe i audytorskie;
e) notariusze;

f)  banki i instytucje finansujgce;

g) operatorzy ptatnosci;

h) podmioty $wiadczgce ustugi archiwizacji dokumentow;

i) podmioty uprawnione do otrzymania danych na podstawie przepiséw prawa.

Dane osobowe mogg zosta¢ udostepnione podmiotom uczestniczgcym w procesie sprzedazy Lokali, w zakresie
niezbednym do realizacji Umowy Sprzedazowej oraz Promag;ji.
Dane osobowe bedg przechowywane:

a) przez okres prowadzenia procesu sprzedazy;

b) przez okres obowigzywania zawartych umoéw;

C) przez okres wymagany przepisami prawa;
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d) do czasu przedawnienia roszczen wynikajgcych z przepiséw prawa;
e) w przypadku przetwarzania danych na podstawie zgody — do czasu jej cofniecia, bez wptywu na
zgodnos$¢ z prawem przetwarzania dokonanego przed jej cofnieciem.

8. Dane osobowe co do zasady nie beda przekazywane do panstw trzecich ani organizacji miedzynarodowych.
Jezeli takie przekazanie okaze sie niezbedne, bedzie odbywato sie zgodnie z przepisami rozdziatu V RODO
oraz z zastosowaniem odpowiednich zabezpieczen prawnych.

9. Osobie, ktérej dane dotycza, przystuguje prawo:

dostepu do swoich danych;

sprostowania danych;

usuniecia danych w przypadkach przewidzianych przepisami prawa;

ograniczenia przetwarzania;

przenoszenia danych;

wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych opartego na prawnie uzasadnionym interesie

Administratora;

g) cofniecia zgody w kazdym czasie, jezeli przetwarzanie odbywa sie na podstawie zgody, bez
wplywu na zgodnos$c¢ z prawem przetwarzania dokonanego przed jej cofnieciem;
h) wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

10. Podanie danych osobowych jest dobrowolne, jednak ich niepodanie w zakresie wymaganym do udziatu w
Promociji lub zawarcia Umowy Sprzedazowej uniemozliwia udziat w Promocji albo zawarcie i wykonanie
umowy.

11. Dane osobowe nie bedg wykorzystywane do podejmowania decyzji wywotujgcych wobec Klienta skutki
prawne wytgcznie w sposob zautomatyzowany, w tym nie bedg podlegaty profilowaniu w rozumieniu art. 22
RODO, chyba ze Klient zostanie o tym odrgbnie poinformowany zgodnie z obowigzujgcymi przepisami
prawa.

-
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§19.
Zmiana, zawieszenie i zakonczenie Promocji

1. Organizator moze zmieni¢ Regulamin, zawiesi¢ Promocje, zakonczy¢ Promocje albo przedtuzy¢ Okres
Promocji, z zastrzezeniem ochrony praw nabytych przez Klientéw, ktérym Organizator wczesniej potwierdzit
przyznanie Promociji.

2. Zmiana Regulaminu moze nastagpi¢ w szczegdlnosci w przypadku:

1) zmiany przepiséw prawa;

2) zmiany interpretacji organéw administracji;

3) zmiany warunkéw sprzedazy Lokali;

4) wyczerpania puli Lokali objetych Promocja;

5) wyczerpania albo niedostepnosci swiadczen promocyjnych;

6) koniecznosci doprecyzowania zasad Promocji;

7) wykrycia oczywistej omyfki;

8) koniecznosci dostosowania Regulaminu do komunikacji marketingowej albo wymogow prawnych.

3. Zmiana Regulaminu nie moze naruszac praw nabytych Klienta, ktory przed zmiang spetit warunki Promogiji i
otrzymat od Organizatora potwierdzenie jej przyznania.

4. Informacja o zmianie, zawieszeniu, zakonczeniu albo przedtuzeniu Promociji zostanie podana do wiadomosci
w sposob przyjety przez Organizatora, w szczegdlnosci poprzez publikacje na landing page’u, stronie internetowej, w
Materiatach Promocyjnych albo poprzez przekazanie informacji przez dziat sprzedazy.

§ 20.
Postanowienia koncowe

1. Regulamin jest dostepny na stronie internetowej Organizatora.......................... , landing page’u Promocji

2. W sprawach nieuregulowanych Regulaminem zastosowanie majg przepisy prawa polskiego oraz
postanowienia dokumentéw sprzedazowych zawartych z Klientem.

3. Regulamin nie ogranicza praw konsumentéw wynikajgcych z bezwzglednie obowigzujgcych przepiséw prawa.

4. Jezeli ktoérekolwiek postanowienie Regulaminu okaze sie niewazne, bezskuteczne albo niewykonalne, nie
wptywa to na wazno$¢ pozostatych postanowien Regulaminu. W miejsce postanowienia niewaznego, bezskutecznego
albo niewykonalnego zastosowanie znajdzie postanowienie najblizsze celowi gospodarczemu i prawnemu Promociji,
zgodne z przepisami prawa.

5. Regulamin wchodzi w zycie z dniem 01.07.2026 r.






